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segundo pesquisa realizada pela STCP Engenharia de Projetos Ltda.

A melhor e mais lida do setor
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Perfil dos leitores

Leitores por setor

A REVISTA REFERÊNCIA está atuando no mercado industrial florestal, madeireiro e movelei-
ro há mais de 10 anos. Desde então se tornou uma importante formadora de opinião no setor 
com 60% da preferência dos leitores, ou seja, consolidou-se como sinônimo de total satisfa-
ção pela qualidade de informações técnicas e atuais que se encontram em uma única 
edição, além de proporcionar aos nossos anunciantes um canal direto de negócios por ser 
uma revista técnica segmentada.

Continuar sendo a maior e melhor revista atuante no setor florestal, madeireiro e moveleiro, 
buscando a perfeição em oferecer mensalmente um jornalismo independente, dinâmico e 
indispensável como fonte de informação. 

60.00  leitores/mês (em média cada revista é lida por 6 profissionais do setor)0

Apresentação

Nossa missão

Outros (entidades,
sindicatos, centros de

 pesquisas, órgãos
  governamentais
  ONGs e arquivo) 

MarcenariaExterior e
Consulados

Setor Florestal e
Indústria de Papel

Indústria
Madeireira
e Moveleira e Celulose

38,9%
34,8%

10,3%
1,0%5,9%

Diretoria
Presidência

Gerência

Supervisores Técnicos Estudantes Outros

23,2%

2,1%

22,1%

3,9%

48,7%

31,2%
30,2%

29,9%

8,3%
0,4%

SUL NORTE SUDESTE CENTRO- NORDESTE
OESTE

Nível do público

Leitores por região
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Perfil dos leitores

22 a 28 anos
29 a 38 anos
39 a 48 anos
49 a 55 anos
Acima de 56 anos

público masculino
público feminino

Faixa etária
65% dos leitores da Revista 
REFERÊNCIA têm de 
22 a 55 anos, principal faixa 
de consumo do país.

25 %

26 %

14%

20 %

15%

Sexo

25 %

75%

Público leitor

Potencial
anunciante

Florestal: 

Indústria Madeireira

Indústria Moveleira: 

silvicultores até grandes reflorestadoras para a indústria madeireira e de 
celulose & papel 

: fabricantes de compensados, madeira serrada, lâminas,

 

fabricantes de móveis, marceneiros

fabricantes de pisos, portas, janelas, decks, esquadrias, molduras, vigas, painéis (OSB, 
MDP, MDF), madeira preservada, tratamento de madeira 

- Equipamentos de extração, colheita e transporte florestal 
- Transporte rodoviário; Veículos automotivos para terrenos acidentados (caminhonetes, 
jipes, 4X4 Off-road)

- Utilitários para chão de fábrica 
- Máquinas e Equipamentos industriais para todo processo de beneficiamento da madeira 
até os PMVA (Produtos de Maior Valor Agregado) 

- Ferramentas para corte, tanto na área florestal com na indústria madeireira e moveleira 
- Produtos químicos para colagem de madeira, pintura, verniz, preservação da madeira, 
fungicida, tratamento fitossanitário 
- Prestadores de serviços de consultoria florestal, importação, exportação, aduaneiro, 
logística 
- Bancos de financiamento 
- Feiras, eventos, seminários, workshops e palestras
- Orgãos governamentais e não governamentais, consulados, instituições de pesquisa, 
estudantes universitários, entidades de classe, sindicatos; 

- Transporte aéreo (comercial e particular)

82% dos leitores pertencem 
a classe A e 18% a classe B
Os leitores da Revista REFERÊNCIA são qualificados, bem informados e 
potenciais. Buscam através da revista um referencial de compras para 
sua empresa. São multiplicadores de opinião, e valorizam produtos e 
serviços de qualidade.

Classe B
Classe A

18%

82%

Agroceres, Aracruz - Produtos de Madeira, Arch Química, 
Berneck, Boutin, Caterpillar, Goodyear, Governo Federal, 

Maclinea, New Holland, Noma, Ponsse, 
Stihl, Suzano, Thorco, Trelleborg, 

Akzo Nobel, Araupel, Banco da Amazônia, 
Bayer, Cefla, Crippa,  Husqvarna, Homag, John 
Deere, Komatsu, Mercedes Benz, Montana, Randon, Saturno, 
SCM Group Tecmatic Brasil, Scania, Volvo, entre outros.

Alguns de nossos
anunciantes
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Publicação MENSAL. 

A circulação é Nacional e Internacional (assinantes e feiras do setor). 
Mailing mensal dirigido as principais empresas do setor tendo a cada edição uma nova estratégia de alcançar 
novas empresas através do nosso departamento de pesquisa.

Tiragem de 10.000 exemplares distribuídos a toda cadeia produtiva do setor florestal, 
madeireiro e moveleiro.

Periodicidade

Nossos leitores são empresários e profissionais da área interessados em obter mensalmente  informações 
atuais e com credibilidade para o nosso setor. 
Somos uma indispensável ferramenta de compras e indicação de novas tecnologias, através de uma 
infinidade de anunciantes, sendo eles, fornecedores ligados a indústria ou empresas de máquinas, equipa-
mentos e serviços;

Alcance - As revistas possuem amplo alcance. Tanto em termos 
de público quanto em termos territoriais. As publicações mais 
lidas atingem um resultado mais significativo que os programas 
de TV mais assistidos, pois são lidas por profissionais interessa-
dos aos assuntos e informações que a mídia segmentada possui. 
E estão presentes em todo território nacional: das grandes 
metrópoles às menores e mais retiradas cidades.

Ação de compra - Com revistas, o público é ativo. Tanto em vendas 
avulsas quanto em assinaturas, é ele quem seleciona, entre 
inúmeros títulos, quais informações sobre quais assuntos quer 
receber. E mais: as informações estão sempre disponíveis. Então, 
é o leitor quem faz o horário nobre. 

Atualização constante - As redações estão sempre antenadas e 
sintonizadas com todas as áreas de desenvolvimento do nosso 
mercado, trazendo informações constantemente atualizadas 
sobre os mais diversos assuntos e temas. 

Consulta e coleção - As revistas técnicas e segmentadas têm 
durabilidade, permitindo consultas a qualquer momento e por 
longo tempo. Se há alguma dúvida, o leitor pode retornar a elas 
quando quiser. Como contêm informações preciosas, boa parte do 
público as guarda. Assim, mais que leitores, eles se tornam 
colecionadores. E aí vem o melhor: se a revista permanece, o 
anúncio também permanece. Isso significa mais impactos sem 
custos adicionais. 

Espaços e valores

Caderno Empresarial (08 pgs)
2ª Capa Poster + Página 03
Caderno Empresarial (06 pgs)

2ª Capa Poster
Merchandising Capa
2ª Capa + Página 03

4ª Capa
3ª Capa + Última página

2ª Capa
Página Dupla  

3ª Capa 
Página Simples 

Meia página
Um quarto de página

Rodapé
Classificados

Ação cobertura de eventos
Fimma (abr/09) e Feira de Belém (nov/09)

(destaque da logomarca, 01 foto da 
empresa e dados comerciais)

R$ 27.972,00 
R$ 24.948,00  
R$ 21.168,00  
R$ 21.168,00 
R$ 16.100,00   
R$ 11.340,00
R$ 11.340,00   
R$ 9.450,00 
R$ 7.560,00 
R$ 6.804,00 
R$ 5.670,00 
R$ 3.780,00
R$ 2.268,00
R$ 1.344,00
R$ 950,00
R$ 500,00  
R$ 600,00

• Os arquivos devem ser enviados com cores e imagens no 
padrão CMYK (300 DPIs), com sangra de 5mm e arquivos nas 
extensões CDR (em curvas), TIFF, JPEG, PDF, PSD e AI.

Formato: 21x28 cm  
Papel: Miolo: Couché brilho Suzano 90g
           Capa: Couché brilho Suzano 170g com UV total
Acabamento: Lombada quadrada (hot melt) 

Razões para
anunciar na
REFERÊNCIA

Porque
anunciar?

Contato
Departamento Comercial - 41 3333.1023 / 41 3014.4122
comercial@revistareferencia.com.br - www.portalreferencia.com.br

01 Página
21cmx28cm 

Página dupla
42cmx28cm 

Meia página
vertical

10,5cmx28cm 

Meia página
21cmx14cm 

1/4 página 
10,5cmx14cm 

Credibilidade - Informações confiáveis emitidas com idoneidade: 
isso faz com que as revistas conquistem o respeito do público e, 
conseqüentemente, transfiram esse respeito aos produtos 
anunciados. Os consumidores acreditam mais e confiam mais 
nos anúncios de revistas do que em qualquer outra mídia. Afinal, 
está tudo lá, escrito e assinado pelo anunciante, servindo de 
prova irrefutável e durável à confiabilidade da informação. 

Extensão de mensagens - Nas revistas não existe limite de 
tempo ou de páginas para se falar sobre um produto. Anúncios 
seqüenciais ou encartes permitem estender as mensagens com 
diferentes níveis de aprofundamento. Além disso, as matérias 
que avaliam produtos fazem a radiografia de segmentos e 
marcas com um olhar isento, o que permite ao consumidor 
comparar benefícios e performances para tomar decisões de 
comprar apoiadas em informações mais completas. 

Envolvimento - Leitura requer alta concentração. Portanto, entre 
todas as mídias, as revistas são as que possuem menor índice de 
dispersão.

Experiência única - Ao ler uma revista técnica segmentada, o 
leitor que é interessado pelos assuntos do nosso mercado, sente 
que o tempo e o dinheiro investidos realmente valem a pena, pois 
a aquisição de informações aumentam seu conhecimento e seu 
poder de reflexão. 

Pesquisa realizada com 
diversos profissionais 
das editoras e 
profissionais ligados ao 
mercado de mídia em 
busca dos motivos 
principais para anunciar 
em revistas, nos trouxe 
o seguinte resultado:


